
nei fuoghi di rit(ovo: uníversità, biblioteche, localí, strade cíttadine. E occorre
incuriosirfi non stupirli, attenzione!, ma incuriosirli - con forme di buzz mqrketíng
capaci di cfeafe un alone di místero, stimolale Ia ricerca di ulteríori informazioni,
attivare il passapafola. Owiamente, oltre al canale giusto cí vogliono contenuti giusti...

MARKETfNG ESPERfENZIALE POLITICO?i Forse Placido ha scoperto anche una nuova
vena comunicat iva. I  suoi contenut i  abbandonano i l  messaggio pol i t ico tradizionale e
puntano ad una nuova forma di comunicqzione emoziondle, secondo un trend che sta
avendo un discreto successo nell'advenisíng cohtemporaneo (yEltj-[l'g-pjg dí queste
teckiche). I suoi naniîesti sono a tinte forti, colorati di rosso, blu e verde íntensi. Uha
semiotica cromatica che punta ai colori primitivi, di base, quelli che fanno emergere le
emozioni più elementarí ma qnche più forti: rabbia, speranza, fiducia. E poi il lessico.
Non si  par la di  pol i t ica, non si  par la del pol i î ico; s i  par la di  un uomo, def inendolo nei
suoi atteggiamenti. Plqcido si auto-definísce fìccahaso, manesco e maníaco. lnsomma,
una sorta di border lìne della politica, ma anche della società, ma anche e
soprattutto un personaggio che, ín uk panorama politico noioso e cohformista, può
sicuramente attirare I'attenzione, ma sempre sehza esagerare con i toni! Anche perché,
dopo la spdrdtd sehqntìc4 la comunicazione svela il suo piccolo cdlembour il
consígliere regionale spiega di essereîiccanaso perchè curioso di conoscere tutti i
dettagli dí ogni questione da affrontare, manesco perchè appena ví vede vi viehe in@ntro
per salutarvi, maniaco perchè lavora con passione per cercare idee e soluzioni per le
situazioni più difficili. Umorismo un po'terra terra, certamente; mq il sorriso per la
sensazione di essere stati un po' presí ih giro inevitobilmente scatfa. E il meccanismo
funziona: io t i  gratÍ f ico con un po'di  spir i to e di  senso di  cur iosi tà,  tu mi r ipaghi con
I'attenzione.


