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LA CAMPAGNAELETTORALE DI ROBERTO PLACIDO

|| consigliere del Pd sale sull’ Ape
per riconquistare la sinistra

polo di centrosinistra, so-
prattutto ex diessino, che
sitrova smarrito di fronte ad
un Pd che non ha ancora tro-
vato una sua precisa colloca-
zione sullo scacchiere della
politica. E per cercare di re-
cuperare consensi, Roberto
Placido, vicepresidente del
Consiglio regionale e candi-
dato alle Europee, ha deciso
di puntare tutte le sue carte
sui simboli che possono far ri-
vivere nell'immaginario per-
sonale la sini-
stra. Colore do-
minante: il ros-
s0. Mezzo di tra-
sporto individua-
le:1a Vespa. Vet-
ture per la cam-
pagna elettora-

Iltarget ¢ chiaro, quel po-

le: 10 Ape 50 del-
la Piaggio. Stru-
mento per la co-
municazione in
piazza: il megafo-
no. Insomma,
una campagna
in stile vecchio

pci studiata apposta per ri-
chiamare al voto elettori delu-
si e/o incerti. Placido gioca e
accentua questo suo voler es-
sere di sinistra contrapposto a
guanti nel Pd hanno predicato
e predicano la contaminazione
tralanima cattolica, laica e so-
cialista. «Se sard eletto - pro-

mette - andrd in Vespa al Par-
lamento eurcpeo». Si vedra.
Intanto Placido incrocia le di-
ta e ricordando uno slogan del
passato si dice convinto che
«con Ape di votay. [M.TR.]
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